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18.00 - 19.15

Accoglienza e registrazione

St 19.15 - 19.30

\' . .
Discorso di apertura
Massimo Martellini, Presidente FCP

19.30 - 19.45

\ L’evoluzione del pubblico in sala
ed il ruolo fondamentale delle case di distribuzione
Simone Gialdini, Presidente Cinetel e Direttore generale ANEC

19.45 - 20.05
Nensam il ruolo del cinema nella pianificazione
dia

Giulia Santori, Senior Research & Market Insight
presso Omnicom Media Group

-
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_a aubblicita al cinema

20.05 - 20.20

Presentazione del nuovo palinsesto cinematografico

della stagione Eagle

Roberto Proia, Executive Director Theatrical Distribution and Productions
presso Eagle Pictures S.p.A.

20.20 - 20.30

Presentazione del nuovo palinsesto cinematografico

della stagione
Concessionarie FCP Associnema

20.30

Proiezione film
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Simone Gialdini
Presidente CINETEL / Direttore generale ANEC
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L’evoluzione del pubblico in sala
\ e I'innovazione
delle sale cinematografiche
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L’evoluzione del pubblico in sala
Andamento delle presenze
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Il contributo del cinema italiano
Il 1° semestre

LA QUOTA DEL CINEMAITALIANO 2016-2025

62% mincassi M presenze
61%
33% 34%
25%
239, 24%
2%
6% 16% 17% 18% II
I

2020 2021 2022 2023 2024 2025

fonte: Cinetel 2025
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CinExpert:
un alleato per le pianificazioni

()
== cihetel



L’evoluzione del pubblico in sala
2025 vs 2024 - profilo spettatore 1° semestre

Femmine ® Maschi
2024 46%
2025 47% 53%
®3-14 anni ® 15-24 anni w 25-34 anni 35-49 anni ® 50-59 anni w 60+ anni
o DTN
Frequent Regular = Mid-Casual m Super-Casual

I o R
225 17% 55% BERL

fonte: CinExpert 2025
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L’evoluzione del pubblico in sala

% -25 yo

| film del 1° semestre

0,
KARATE KID: % male

LEGENDS
MISSION: IMPOSSIBLE -

CAPTAIN AMERICA: | PECCATORI THE FINAL RECKONING

BRAVE NEW WORLD
(]
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BLOODLINES N
b R
o . A COMPLETE (]
HERETIC UNKNOWN

P 30 NOTI CON 1L MIO EX
QUEER ° [

LA TRAMA FENICIA =
(]

10 GIORNI CON | 5UOI
MUFASA : IL

RE LEONE
LE ASSAGGIATRICI

-’
) .
MARIA

IN PERU’

[\
PADDINGTON (

% female

~ L o % young

La mappa
dei principali film

La dimensione

delle bolle

€ proporzionale

al numero di ingressi

Film italiani

. Top movies
. Top movies

fonte: CinExpert 2025
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L’evoluzione del pubblico in sala

| film ITA del 1° semestre

10 SONO LA FINE
DEL MONDO

p—

( \
-~/
LA CASA DEGLI

SGUARDI*

10 GIORNI
CON IsuQI

@® U.S. PALMESE*
IL NIBBIO

ITACA - IL 9
RITORNO

COME GOCCE LA CITTA' PROIBITA

SLEERAE CORTINA (@
HO VISTO EXPRESS
UNRE® | °

L ]

L'ABBAGLIO

LA VITA DA

IOETE P
GRANDI *
DOBBIAMO NONOSTANTE *

PARLARE £POISIVEDE* @ UNAFIGLIA®
[ J

L]
o
° soNomcoN @ ® { °
IL MIO EX °DOVE osnm\
p— o LE CICOGNE -’
LE ASSAGGIATRICI

\ FUORI
J

<~/ ©
MARIA *
FOLLEMENTE

% female

% young

La mappa
dei principali
film italiani

La dimensione

delle bolle

€ proporzionale

al numero di ingressi

fonte: CinExpert 2025
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L’'innovazione
delle sale
cinematografiche

THE SPACE CINEMA EPIC p ucl Luxe

NOTORIOUS CINEMAS EXPERIENCE

cthetel



$ federazione eoncessionarie pubbliciti

Giulia Santori

Senior Research & Market Insight - Omnicom Media Group
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IL CINEMA IN ITALIA:
UN MEZZO SEGUITO, MA SOTTOVALUTATO

EU5 %reach monthly EU5 %share adv inv
Trend 2019-2025 Trend 2019-2025 - 100% = tot media inv
90% 14%
80% 12%
70%
0 10%
(0]
50% 8%
40% 6%
30%
4%
20%
| (IS 0 8 VI 1
. [ | o [ mlll .
UK FR ES DE T UK FR ES DE [T
2019 m2020 m2021 m2022 m2023 m2024 m2025 E2019 m2020 m202]1 m2022 m2023 m2024 m2025

IL CINEMA RICEVE MENO INVESTIMENTI PUBBLICITARI
RISPETTO AD ALTRI PAESI EUROPEI, NONOSTANTE UN'AUDIENCE COMPARABILE

Fonte: Statista, elaborazioni OMG su dati Nielsen per Italia, WARC per dati UK, Fra, Spa, Ger



UN CONTESTO CHE CAMBIA

Internet e gli schermi connessi hanno
cambiato per sempre lo scenario media

ﬁﬂms

______

-7 ONLINE ™~ L
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\
Cinema \\
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Demand |
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DAL MEDIA MIX ALLA LOGICA TRANSMEDIALE

DA.. A

Approccio TV centrico Strategia Video Omnicanale

PRIORITIZZARE IL FORMATO RISPETTO AL MEZZO
LE CAMPAGNE POSSONO ESSERE VEICOLATE ATTRAVERSO CANALI MULTIPLI
(CTV, VIDEO ONLINE, CINEMA, TV LINEARE E DOOH)

IN UN MODO COORDINATO CHE MASSIMIZZA REACH E IMPATTO

Fonte: OMG ltalia



MEZZO DI ATTENZIONE E COINVOLGIMENTO UNICO

COMMUNICATION IMPACT: THE ATTENTION INVENTORY

PUBBLICO ATTIVO E RICETTIVO CHE SCEGLIE DI
PARTECIPARE

Uncovering cinema media’s performance potential

Cinema effectiveness / Cinema planning & buying / Strategy

Advertisers should harness “readily available” data to achieve both sales activatio
outcomes through investment in cinema media, a new report claims.

The Cinema Effectiveness Roadmap, written by insight consultant Anna Sampson
Digital Cinema Media, argues that it's a "false dichotomy" to label any channel as €
performance-only, and that cinema is "no different”.

UN MEZZO EFFICACE
NON SOLO PER FARE BRANDING



BBLICO

TRASFERITA SUI BRAND

Tempo speso di
%risp

-

Visitando il cinema 2/3
delle esperienze
con i brand al cinemna

sono positive .
pit degli altri touchpointle

Ascoltando la radio
Guardando la TV

Leggendo...
Usando internet

Usando i social media

P .
L'ambiente immersivo del cinema Risposte emotive positive
regala i momenti piu felici migliorano la percezione
tra tutti i mezzi di fruizione del brand e stimolano l'azione

Fonte: IPA TouchPoints 2023, WARC https://www.warc.com/content/article/bestprac/what-we-know-about-cinema-advertising/110495 25
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IMPATTO POSITIVO
SULLA PERCEZIONE ..GRAZIE ANCHE ALLE SUE
DEI BRAND.. CARATTERISTICHE DI «CO-VIEWING»

La frammentazione dei mezzi
audiovisivi ne aumenta la fruizione

SOCIAL IMPACT solitaria, creando nelle persone un
senso di isolamento contrapposto a

+50% un desiderio di collettivita Il cinema & un evento

«associo questo brand CO”ett|VO |n CU| aﬂChe

a unione & inclusivita» Il cinema permette un'esperienza I'adv si presta a essere uno
condivisa che soddisfa tale bisogno strumento di condivisione
di unione

BRAND FAME

+26%

«a tutti piace questo brand» 6 2 (o)
%

SEGNALI POSITIVI 71% di chiva al cinema dice che

«far parte di un vasto pubblico in vuole arrivare in tempo per
370 sala migliora 'esperienza» g ds & |
o % 60% vedere ads & trailer
(0]
«se uso questo brand, le persone «sento un senso di connessione
penseranno che ho scelto bene» con gli altri al cineman

Fonte: WARC
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IL CINEMA PER

- 85%

Gen Z andata al cinema

negli ultimi 3 mesi
Vs 63% tot individui — 2024

Fonte: Eumetra




BRANDED CONTENT &
ENTERTAINMENT

i -
: _¥ 0
60%
- R o
«Contenuto editoriale & x degh |’Fallan|
creato da un brand, veicolato preferisce il Branded

attraverso diverse piattaforme INTEGRATO ' 4 Content & Entertainment

per intrattenere un target» : = rispetto all'adv tradizionale
¥ “r
‘ L'IMMERSIVITA DEL CINEMA
783 _ OFFRE Al BRAND SOLUZIONI
miIo : INVASIVO COINVOLGENTI &
Valore del mercato BE . INNOVATIVE
in Italia nel 2025(F) "
+7% vs 2024 .{‘ \EE\@“JQ
- :‘
Fonte: Stato del mercato Branded Entertainment 2024/2025, OBE :;::f ~'~ ‘:'_; ':



IL PUBBLICO E APERTO AD ASCOLTARE
STORIE

\“/

Il cinema offre un’esperienza
di storytelling'immersiva che

predispone gli spettatori in
sala ad ascoltare storie sul
grande schermo

LE REASON WHY DEL BC&E AL CINEMA

| CONSUMATORI
PREFERISCONO UNIRE INTRATTENIMENTO
& INFORMAZIONE

Cosa si aspettano
le persone dai Brand?
%risp — fasce d'eta

—eo—|ntrattenimento

—e— [nformazione

60 55 61 64
45 50 52 45 40

16-24  25-34 35-44 45-54  55-64

FA LEVA SU
FENOMENI CULTURALI CINEMATOGRAFICI
PER CREARE RISONANZA

\ﬁl
«Momenti culturalicome Barbie

hanno pervaso una pletora
di categorie; e sono I'opportunita

che gli advertiser hanno-per
coinvolgere il pubblico in
un'esperienza collettiva
d'intrattenimento»

Louise Twycross-Lewis, Head of Insight PHD UK



88

MEDIA

| nuovi canali
rivoluzionano la
tradizionale distinzione
tra mezzi

Fonte: OMG ltalia

IL CINEMA:
UN CONTESTO CULTURALE E CONDIVISO
CHE AMPLIFICA IL MESSAGGIO

o

AUDIENCE

Audience distribuite
su piattaforme i cui
contenuti proliferano
esponenzialmente

o
e @ODe
o]

CULTURA

L'immmaginario
collettivo si disperde
in sottoculture o

“comunita del sentire”
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Roberto Proia

Executive Director Theatrical Distribution and Productions
Eagle Pictures S.p.A.
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SQUALI

Dal 16 ottobre al cinema
Regia DANIELE BARBIERO

Cast

Lorenzo Zurzolo James Franco Francesco Centorame Ginevra Francesconi

EAGLE
PICTURES



Dal 19 novembre al cinema

Regia VINCENZO ALFIERI

Cast

a

Francesco Di | ‘Fra.ncesco Enrico Beatrice Justin
Leva Gheghi Borello Puccilli De Vivo
T, e
T

EAGLE
PICTURES



Dal 30 ottobre al cinema
Regia MACON BLAIR

Cast

(' Y
Peter Dinklage Kevin Bacon Elijah Wood

EAGLE
PICTURES



NORIMBERGA

Regia JAMES VANDERBILT

Cast

.'C‘

p———

= -;"j y

e,

N f-:

Russell Crowe Rami Malek Michael Shannon Leo Woodall

N, e T
EAGLE
PICTURES



Francesco Barbarani - rai Pubblicita
Fabio Poli - MovieMedia
Alessandro Maggioni - bca
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Coming soon
Ottobre 2025
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Coming soon
Novembre 2025
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Coming soon
Dicembre 2025
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