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Clear Channel Outdoor mostra il potenziale creativo del Digital Out-Of-Home al Festival Internazionale della Creatività “Cannes Lions 2017”.
L’utilizzo de ‘Le Grand Screen’ e le attività all’interno del  ‘Playground’ di Clear Channel Outdoor daranno prova delle reali potenzialità delle campagne digital out-of-home. 
Nel corso del Festival di quest’anno, Clear Channel Outdoor (CCO), una delle società di Comunicazione Esterna più importanti al mondo, mostrerà le potenzialità dell’Advertising Digital Out-Of-Home (DOOH) in termini di creatività, flessibilità e immediatezza. 
CCO utilizzerà uno dei cartelloni pubblicitari digitali più grandi e più smart del mondo, oltre ad altri schermi di piccolo formato, per ospitare iniziative digital out-of-home di prim’ordine. Dopo il felice debutto nel 2015, il gigantesco cartellone pubblicitario, soprannominato “Le Grand Screen”, sarà collocato sopra l’iconico Grand Hotel e potrà essere visibile dal pubblico di Cannes lungo tutta la baia. Invece, situato nei giardini dell'hotel, si troverà il Playground, lo spazio esperienziale, dedicato all’accoglienza di CCO, che presenterà anche campagne di comunicazione DOOH prodotte da advertiser, agenzie creative, agenzie di comunicazione, partner aziendali nel settore digitale e della produzione, oltre ad ospitare un programma mirato di leadership nell’arco dell’intera settimana.
Il programma DOOH di CCO sarà ricco di attività interattive dinamiche a cura di partner tra cui: Biborg, Black Swan, Buzz Radar, Haymarket, Quividi e Kirk&Kirk, LivePoster e Diageo, Ogilvy e Samsung, Stink Studios, Twitter e WCRS. I concetti creativi comprendono contenuti ‘conditional-triggered’, ‘mobile gamification’, contenuti generati dagli utenti, Intelligenza Artificiale (AI), rilevanza contestuale ‘hyper-local’, come anche aggregazione, integrazione e visualizzazione di dati.
Nell’ambito del proprio impegno, a sostegno della creatività nell’OOH, CCO è inoltre fiera di essere sponsor, per l'ottavo anno consecutivo, della categoria Outdoor Lions dei prestigiosi premi Cannes Lions, attribuiti come riconoscimento alle campagne di comunicazione out-of-home più creative, provenienti da tutto il mondo, negli ultimi dodici mesi. Sfruttando la peculiarità “real time” della comunicazione digital out-of-home, CCO visualizzerà su Le Grand Screen le campagne vincenti, non appena saranno annunciate, per celebrare gli straordinari successi creativi nell’Outdoor.
William Eccleshare, Presidente e CEO di Clear Channel International, ha così commentato: 
“La Creatività è davvero l’anima di questo Festival e grazie alle potenzialità tech-fuelled del Digital Out Of Home, insieme all’intrinseca capacità dell’Outdoor di raggiungere le “mass audiences”, a tutt’oggi rendono sicuramente questo mezzo di comunicazione uno dei più creativi. Abbiamo raggiunto per l’Out of Home un punto di svolta digitale attraverso importanti network che sono presenti nelle principali città del mondo e che consentono agli advertiser di ingaggiare le proprie audience con messaggi “data-driven”, in tempo reale e contestualmente rilevanti. Dato che stiamo ancora “graffiando” la superficie di ciò che è creativamente possibile fare, ci siamo avvalsi della collaborazione di partner che hanno realizzato, ad hoc per l'evento e per l’eccezionale pubblico di Cannes, numerose attività dinamiche e interattive con l’obiettivo di stimolare e ispirare tutto il settore dell’Advertising Globale sulle potenzialità creative dell’Out of Home”.

Attività DOOH dei Partner durante il Festival (*): 
Clear Channel Outdoor, in collaborazione con voodooh – suo partner per lo sviluppo e la produzione del Digital OOH – presenterà numerose attività interattive dinamiche di varia natura con i seguenti Partner:
Biborg: "Growl" – un gioco interattivo da cellulare a schermo 
Nello spazio Playground di Clear Channel,  Biborg, specializzati in Brand Experience, faranno vedere in azione "Growl", un gioco interattivo da cellulare a schermo digitale, con cui mostreranno la connettività fra cellulare e pubblicità digital out-of-home. Gli utenti saranno invitati a trasformare i propri telefoni cellulari in un tastierino di controllo con cui prendere il comando di un leone avatar che sarà visualizzato sul totem digitale (schermo) di Clear Channel. I leoni – controllati come in un gioco multiplayer da altri giocatori nello stand – si daranno battaglia finché rimarrà l'ultimo Leone nell’arena. In contemporanea alla partita, su Le Grand Screen verrà visualizzata una classifica, in tempo reale, invitando gli utenti a partecipare a questo gioco.
Black Swan: Di chi è il ruggito più potente?
Black Swan, leader nei sistemi di analisi predittiva, lancerà su Le Grand Screen il concorso denominato “Di chi è il ruggito più potente?”. È basato su un algoritmo di centralità Eigenvector che calcola l'influenza di Twitter in base a quanto gli utenti (e le rispettive reti primarie e secondarie) twittano riguardo a Cannes Lions durante il festival. Su Le Grand Screen verrà aggiornata ogni ora una classifica dei primi cinque influencer e i loro rispettivi punteggi Roar. Twittando “What’s my #RoarScore” (Qual è il mio punteggio Roar) a @blackswandata gli utenti riceveranno il proprio #RoarScore, cioè informazioni su come viene calcolato il punteggio e come migliorarlo. 
Buzz Radar: Leggere tra le righe tramite l’intelligenza artificiale al Cannes Lions
Utilizzando il loro nuovissimo Centro di Comando Cognitivo, alimentato da IBM Watson AI, Buzz Radar eseguirà un’analisi approfondita, in tempo reale, su oltre mezzo milione di post social e posterà, su Le Grand Screen, intuizioni chiave per far sì che i partecipanti siano sempre “sul pezzo”. Rilevando dati da un gran numero di fonti social, Buzz Radar sarà in grado di leggere tra le righe e scoprire ciò che realmente le persone pensano di Cannes, portando alla luce storie di grande impatto che giacciono nascoste sotto lo tsunami di informazioni postate in occasione di Cannes Lions. Su Le Grand Screen saranno periodicamente visualizzati, in tempo reale, titoli su approfondimenti insieme ai dati social. Ci sarà anche la possibilità di interagire con il centro di comando cognitivo nel Playground di Clear Channel su un Microsoft Surface Hub da 84”.
Haymarket: #CampaignforEquality
Campaign ha collaborato con l'agenzia di advertising Mother per creare una campagna multimediale mirata ad evidenziare l'importanza della parità nel campo delle industrie creative durante il Festival internazionale della Creatività.
Il gigantesco cartellone pubblicitario digitale di Clear Channel Outdoor visualizzerà la strapline; “Basta parlare di Uguaglianza, cerca di realizzarla”, che verrà mostrato per tutta la durata del festival. La campagna presenterà anche punti di intervento concreti, a cura di figure di spicco provenienti da questo campo, su come portare la discussione sulla diversità dall’ambito del mero dibattito a un tangibile cambiamento. 
I lettori di Campaign e i frequentatori del festival sono invitati a dare il proprio contributo al dibattito usando l'hashtag dedicato #CampaignforEquality.
Claire Beale, redattore capo globale di Campaign, ha affermato: “Aumentare la diversità nel campo delle industrie creative non è solo la cosa giusta da fare, ha perfettamente senso anche da un punto di vista economico. Siamo entusiasti di poter aiutare quest'anno la prossima generazione di talenti a far sentire la propria voce a Cannes e spostare il dibattito sulla diversità dai trafiletti di giornale a un cambiamento tangibile”.
All'inizio di questo mese, Campaign ha lanciato la borsa di studio GoDaddy per “Women in Technology”, che eroga un fondo, per partecipare al festival, a cinque donne creative che operano nel settore della tecnologia. Le vincitrici saranno presentate anche nella campagna outdoor che verrà declinata, in esclusiva, sul grande schermo di Clear Channel Outdoor. 
Kirk&Kirk, Bastard.London & Quividi: Eye Care What You Wear
Quividi – leader mondiale nei sistemi di analisi dell’audience e dell’attenzione nel campo del DOOH – e Bastard.London – creatori di esperienze fotografiche contestuali – hanno collaborato con il marchio di occhiali di lusso, Kirk & Kirk, per fornire contenuti personalizzati, ad attivazione contestuale, sugli schermi digitali nel Playground di Clear Channel. Lo schermo inviterà un individuo ad avvicinarsi allo schermo e grazie alla raccolta di informazioni che avverrà tramite tre punti di rilevamento: 1. Riconoscimento di genere - 2. Riconoscimento del colore - 3. Se indossa o meno gli occhiali – e a un sensore video, visualizzerà un modello personalizzato di occhiali corrispondente allo stile della persona. Ad esempio: (1) ad una donna, (2) con una camicia rossa, (3) che non indossa occhiali, verrà visualizzato un modello di occhiali da sole, modello femminile e di colore rosso. Invece se si tratterà di (1) un uomo, (2) con una camicia blu, (3) che porta gli occhiali, allora verrà visualizzato un paio di occhiali da vista blu, modello maschile.
Quividi: SnapDOOH: Per Cannes Lions sei una persona meritevole, ora tutti lo sanno!
Quividi – leader mondiale nei sistemi di analisi dell’audience e dell’attenzione nel campo del DOOH – inviterà le persone nel Playground di Clear Channel Outdoor per scattare loro una foto davanti ad uno schermo digitale. Il sensore che scatterà la foto analizzerà la persona che ha di fronte e le assegnerà in modo divertente una sorta di riconoscimento. Per esempio, a un uomo con una barba alla moda potrà essere assegnato il “Premio miglior Hipster". I migliori look e display personalizzati saranno poi visualizzati su Le Grand Screen, insieme a un bizzarro elogio.
Stink Studios: #NotInCannes
Stink Studios darà voce ai poveri sfortunati rimasti a casa. Quelli che lavorano duramente lontano mentre i pochi prescelti sorseggiano vino rosé al sole. Usando l'hashtag # #NotInCannes, quelli rimasti a casa potranno inviare messaggi personalizzati ai colleghi che saliranno in classifica in tempo reale. Fate del vostro peggio!
Altri partner * che si esibiranno nella vetrina digitale di CCO, comprendono:
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Adweek 
Admemori
Armani
Cannes Lions Archive
Carat 
Diageo
Grand Visual 
FEPE
Frank You
Jelly London
LivePoster
MediaMonks
Massive Music
MediaMath
Ogilvy
PALA Glasses
PHD Media
Pepsi (OMD) 
Samsung
School of Communication Arts
Sony Pictures
The Female Quotient/ The Girls' Lounge
The Smalls
Twitter


* 	L'elenco dei partner è soggetto a cambiamenti dell’ultimo minuto. Ulteriori partner sono attesi durante tutta la settimana del festival e, grazie alla flessibilità e capacità in tempo reale della comunicazione del digital out of home, gli advertiser possono creare e condividere i propri messaggi con il pubblico in tempo reale. 
Oltre alle attività digitali interattive summenzionate, CCO parteciperà ai seguenti eventi: 
· Corso di leadership mirata:
Clear Channel Outdoor gestirà, presso il suo Playground – uno spazio interattivo esperienziale out of home dedicato all’accoglienza – tre sessioni di leadership mirata, nel corso delle quali una commissione di esperti, provenienti dal settore della pubblicità, esaminerà una serie di argomenti che interessano il settore dell’out of home: 
Martedì 20 giugno, 11.00-12.00. OOH: Creare un collegamento tra i mondi online e offline.
In questa sessione, la commissione di esperti esaminerà il potente effetto sul pubblico che è possibile creare tramite lo scontro tra le esperienze del mondo reale e quelle digitali. La discussione verterà anche su come i marchi possono creare un ponte tra pubblicità OOH, mobile e social, per rendere il percorso dei consumatori più dinamico.
Partecipanti confermati fino ad ora: Kinetic; Maxus Global; Clear Channel International
Mercoledì 21 giugno, 11.00-12.00. Sei abbastanza creativo per la comunicazione DOOH?
In quel che sarà un vivace dibattito, la sessione si concentrerà sulla Creatività ed esplorerà le nuove opportunità creative fornite dal digital-out-of-home per interessare le audience. La discussione prenderà anche in considerazione, comprendendo esempi del mondo reale, il modo in cui le agenzie creative stanno approcciando il DOOH, il ruolo del contesto e della tecnologia nel processo creativo; e la creazione collaborativa tra il creativo, l’agenzia di comunicazione e il  brand. Partecipanti confermati fino ad ora: Grand Visual; Talon; WCRS; Clear Channel International
Giovedì 22 giugno, 11.00-12.00. Come i dati stanno guidando l'evoluzione della comunicazione OOH.
Questa sessione approfondirà le modalità con cui i dati hanno cominciato a trasformare completamente il modo con il quale il settore out-of-home fornisce valore ai marchi. Mentre l'approccio può variare da uno all’altro, i fattori chiave rimangono gli stessi: focus sulle audience, prova di efficacia, intuizioni più profonde, processo decisionale tempestivo e gettare le basi per il programmatic.
Partecipanti confermati fino ad ora: 360i; Omnicom; Cuebiq; Clear Channel Outdoor Americas
· Playground di Clear Channel Outdoor:
Apertura: 	Lunedì 19 – Giovedì 22 giugno
Orari: 	8 – 20
Sede:	Giardini del Grand Hotel

CCO ha creato Playground, situato al centro della Croisette, nei giardini del Grand Hotel. Si tratta di uno spazio dedicato all’accoglienza ed espositivo per la pubblicità OOH esperienziale. Agenzie e inserzionisti saranno in grado di sperimentare le possibilità offerte dall’out-of-home tramite una selezione di totem digitali che presenteranno esempi ispiratori di creatività e innovazione esterna, a cura di advertiser leader provenienti da tutto il mondo.
· Premi Outdoor Lions, sponsorizzati da Clear Channel Outdoor: 
Data:	Martedì 19 giugno
Orari:	19 – 21
Sede:	Le Palais des Festivals
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For the Editor:

About: Clear Channel Outdoor Holdings Inc (CCO)
Clear Channel Outdoor Holdings, Inc., (NYSE: UCC) è una delle più grandi aziende di pubblicità esterna al mondo, con più di 650.000 display in oltre 35 paesi in quattro continenti, tra cui 43 dei 50 maggiori mercati negli Stati Uniti. Clear Channel Outdoor Holdings offre molti tipi di display nell’ambito della propria piattaforma globale, per soddisfare le esigenze di pubblicità dei propri clienti. Essa comprende una piattaforma digitale in crescita che offre al momento oltre 1.050 cartelloni pubblicitari digitali nell’arco di 29 mercati negli Stati Uniti. Clear Channel International (CCI), il segmento internazionale di Clear Channel Outdoor Holdings, opera in 18 paesi in Asia ed Europa in un'ampia varietà di formati, tra cui 10.000 schermi digitali out-of-home a livello internazionale.
Clear Channel International: clearchannelinternational.com
Clear Channel Outdoor Nord America: clearchanneloutdoor.com

About Clear Channel Italia

Clear Channel Italia è una media company, leader nel settore dell’Out-of-Home. 
E’ presente in Italia con sedi a Milano, Padova, Roma, Napoli, Bari, Palermo e Catania.
Oltre 250 sono le risorse che lavorano su tutto il territorio nazionale.
Attualmente Clear Channel Italia gestisce 6.100 poster, oltre 10.200 spazi di arredo urbano, 19.400 impianti speciali di piccolo formato e oltre 1.500 schermi digitali a Milano, in 7 aeroporti e in 30 premium malls, confermandosi leader nel mercato dell’Out-of-Home.
Clear Channel Italia, che rappresenta circa il 27% del mercato dell’esterna italiano, costituisce un modello innovativo, dinamico e flessibile, caratterizzato da un approccio locale ma che sfrutta la propria scala globale, utilizzando impianti pubblicitari di elevata qualità.
Clear Channel Italia appartiene alla divisione internazionale di Clear Channel International (CCI), che gestisce campagne di pubblicità Out-of-Home in 26 paesi in Asia, Australia, Europa e America Latina. CCI ha un patrimonio in continua crescita, attualmente composto da 550.000 display, che comprendono sia formati tradizionali che digitali, su poster, arredo urbano, malls, transit e aeroporti. 
[bookmark: _GoBack]About: Biborg
Fondata nel 2009 a Parigi, Biborg crea esperienze interattive digitali uniche e indimenticabili per aiutare i marchi a essere in sintonia con il proprio pubblico. Campagne sia a livello globale che locale, vincitrici di molti premi, per clienti come Sony Interactive Entertainment, Ubisoft, Warner Bros, Netflix e Google, testimoniano il successo di Biborg negli ultimi sette anni. Le elevate competenze dell'agenzia nell’industria dell'intrattenimento e del gioco sono ora utilizzate in altri settori. Biborg crea al momento campagne pubblicitarie originali e di grande impatto per marchi come Coty, Dior, Shiseido, Pernod Ricard, Paypal e Mini, solo per citarne alcuni. Biborg ha aperto il proprio ufficio di Londra nel luglio 2015 ed è anche presente a Nantes e Lione.

About: Black Swan
Black Swan crea risultati migliori attraverso la tecnologia, la previsione e la scienza dei dati, trasformando il modo in cui i marchi interagiscono con i propri consumatori. I nostri prodotti trasformano la modalità in cui i marchi generano valore dai dati, scovando intuizioni e soluzioni che creano un vantaggio competitivo per il loro business attraverso una previsione accurata delle tendenze nel comportamento dei consumatori. Analizziamo questo comportamento utilizzando dati pubblici e privati, quindi realizziamo tecnologia all'avanguardia basata su modelli predittivi per creare questi risultati migliori. La chiamiamo “Previsione applicata”. 

In attività dal 2011, lavoriamo con alcuni dei marchi leader mondiali orientati verso i consumatori, tra cui PepsiCo, Disney, Panasonic, Tesco e GSK. 
Al momento, Black Swan impiega 260 persone in tutto il mondo in uffici nel Regno Unito, Ungheria, Stati Uniti e Sud Africa. 

* Al 6° posto nella classifica 2017 del Financial Times, FT1000, delle società in Europa con una crescita più rapida. 
* Classifica SME Export Track del 2016 del Sunday Times - Primo posto tra le PMI per la crescita più rapida nelle vendite internazionali 
* Classifica Sage Start Up 15 del Sunday Times - “Start up con crescita più rapida nel 2015 nel Regno Unito”. 
* Classifica Tech Track 100 “Ones To Watch” (Società da tenere d’occhio) del 2014 del Sunday Times.
Per ulteriori informazioni si prega di contattare: hello@blackswan.com

About: Buzz Radar
Buzz Radar è un'azienda leader del settore nella visualizzazione in tempo reale di dati e contenuti. La nostra missione è rendere i dati accessibili, perspicaci e fruibili per tutti. Il centro di comando cognitivo di Buzz Radar è una piattaforma dati all-in-one che elabora i dati in tempo reale insieme all’intelligenza artificiale e li trasforma in visualizzazioni audaci, coinvolgenti e perspicaci. I centri di comando Buzz Radar offrono ai marchi, agli eventi e alle agenzie, la capacità di acquisire i dati più importanti in tempo reale e di trasformarli in visualizzazioni di immediata comprensione, condivisibili e potenti, accessibili da chiunque e ovunque. Mentre i dati presentati nei formati tradizionali possono essere spesso trascurati o male interpretati, la nostra soluzione evidenzia i punti di rilevamento e le intuizioni più importanti e fornisce il contesto per un maggior approfondimento. 
About: Stink
Stink è una delle reti di creativi più variegate e premiate del mondo. Composta da Stink Films and Stink Studios, Stink crea film, contenuti interattivi e originali per i clienti nel campo della pubblicità, dell’intrattenimento, della musica e delle arti.
About: Quividi
I dati in tempo reale e nella vita reale di Quividi liberano il pieno potenziale del trading programmatico e della pubblicità contestuale per gli operatori su reti di schermi, per le agenzie e per gli inserzionisti. Creata nel 2006, Quividi rappresenta lo standard industriale nei sistemi di analisi del pubblico e dell’attenzione nella comunicazione DOOH, con oltre 500 clienti finali e 800 milioni di persone analizzate ogni mese in oltre 50 paesi. La tecnologia di visione artificiale di Quividi misura la visibilità e le visualizzazioni conformi con il Media Rating Council (MRC), che innalzano la comunicazione DOOH al ruolo di mezzo di comunicazione digitale più responsabile disponibile al giorno d’oggi. La sua suite creativa e per il marketing consente inoltre la creazione e l’ottimizzazione di campagne, in base al coinvolgimento del pubblico e al contesto (informazioni demografiche, umore, ambiente...). Le soluzioni di Quividi rispettano completamente la privacy, non memorizzano mai alcuna immagine del viso e neppure raccolgono dati personali e identificatori biometrici. 
Twitter: @quividi / LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/quividi 
About: voodooh
voodooh è un società completamente indipendente, con sede nel Regno Unito, attiva nella produzione e nella tecnologia, specializzata nell'assistere i marchi globali, i creativi, le agenzie e i proprietari di mezzi di comunicazione, nel liberare i contenuti intelligenti, le capacità e le opportunità di esposizione e operative all'interno dello spazio di comunicazione digital out-of-home. Fondata da un team di esperti con oltre 40 anni di esperienza nei mezzi di comunicazione digital out-of-home, voodooh ha uffici a Londra e nel nord dell’Inghilterra e collabora con partner in tutto il mondo per realizzare e ridefinire il livello successivo della comunicazione digital out-of-home. www.voodooh.com
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