TRAVEL APPEAL
INFOGRAPHIC

Con Destinations di Travel Appeal abbiamo -
analizzato l'impatto che Expo 2015 ha avuto sulla

reputazione digitale della Provincia di Milano.

Con piu di 21 milioni di visitatori che hanno -
soggiornato, mangiato e vissuto in questo territorio, ﬁ

come e quanto & cambiata I'immagine percepita
MILANO

della destinazione?
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© SODDISFAZIONE GENERALE
DEI VIAGGIATORI

Sentiment positivo calcolato su tutti i canali della ricettivita, della ristorazione e delle attrazioni/risorse culturali.
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- Sentiment positivo calcolato su tutti i canali della ricettivita.
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Sentiment positivo calcolato su tutti i canali della ristorazione.
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Sentiment positivo calcolato su tutti i canali delle Attrazioni e delle Risorse Culturali.
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