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Sanremo 2022: trend AMR-D Raiplay in diretta (linear)
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Sanremo 2022: social media & web listening
Trend Mention per giornata
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IRAMA CON G.GRIGNANI

MAHMOOD & BLANCO PREMIAZ.

MAHMOOD & BLANCO «BRIVI»
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L. Streams

Crescono del +58% rispetto al 2021 i device connessi durante la diretta delle serate.
Il PC resta il device «preferito», con una quota del 48% sul totale dei device utilizzati durante il live, ma perde 6 punti di quota rispetto al 2021, in favore di mobile e smart TV, che 
invece superano il PC per la visione On Demand (PC 20%, Smartphone/Tablet 38%, TV Screen 20%)
La clip dei Maneskin, vincitori del Festival 2021 e super ospiti della prima serata, è stata la più vista on demand.
La serata d’esordio e la finale sono state le più commentate: la maggior parte delle conversazioni è generata durante la diretta, da un pubblico prevalentemente femminile (67%).
Mahmood e Blanco, vincitori del Festival, sono gli artisti che raccolgono il maggior numero di conversazioni online.

Fonte: Elaborazione Omnicom Media Group su dati Auditel Digital; Elaborazione Annalect su dati Brandwatch Analytics. Target Individui, Legitimate Streams aggiornati al 6 Febbraio 2022
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