IDUCIOSI MA IN ALLERTA GLIITALIANI NAVIGANO

LA VITA ADUE FACCE PER GLI ITALIANI: SPERANZA PER LA VITA PERSONALE + * (CON RASSEGNAZIONE) NELLA TEMPESTA
EPREOCCUPAZIONE PERIL RESTODELMONDO "" g (Pensial 2023. Con quale stato d'animo inizierd il nuovo anno?,
(Quali fattori le generano maggiore preoccupazione e quali invece speranza per l'anno che verra?, : < MR Valori percentuali, Totale Campione)

Valori percentuali, Totale campione)

TOP TRENDS
15% Allerta
Ri d 202
ZSperanza @) Preoccupazione 5 g
o _ - Fiducia
Relazioni, rnppnrtl.::nn D'T"EI 21% 2 79% 18% Interesse P i '_1_12 i
Stato di salute personale 29% @7 2 T1% 7% Gioic ' +lﬂmuﬂi
Contagi 34% &) 5 66% | g
Aspettativa Serenitd Serenita
Situazione lavorativa personale/ familiare 35% &) 165% Attt ritionE
Capacita di spesa personale/ familiare 47% %) (53% ‘ 12 punti
=1 Z percentuali
Stabilita politica/ di Governo 47% @) ©)53% Sietasors — s,
Prezzi di gas ed energia 42% @) 58% . %?JEE?@“ A EE@J{:}SM ICLEBLEINE "' _ﬁpunti 20
Conflitto russo-ucraino 40% ) 60% _ B L v
Cambiamento climatico 38% 7 62% q | == Tristezza Timore
| 6% A |
Situazione economica del Paese 36% @) 64% - — i
E Fourc
. 8% Irritczior
C'E ANCORA SPERANZA o
2% Collera -

(Perleiil prossimo anno sard sinonimo di ...7 Valori percentuale Top5, Totale campione)

26* 13* 10% 9% 8
el ] e

Speranza Cambiamento  Crisi Risparmio  Timore

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'oenno che verrd®, Consumer Survey, Dicemnbre 2022



I (buoni) propositi per il nuovo anno

LIF F g g g g g i

L T g i g g g g ]

COLTIVARE GLI AFFETTI E PIUTEMPO LIBERO IL SALVADANAIO E LA META DELLE SOMME INASPETTATE
(Quali attivita o progetti di vita realizzera nel 20237, Valori percentuali piu alti (Se nel 2023 potesse disporre di 10.000 euro in pil in maniera imprevista,
per ciascun ambito, Totale campione) come li utilizzerebbe?, Valori percentuali, 1° posizione, Totale campione)
Cosa faranno Cosa vorrebbero fare 13 % In particolare, utilizzerebbe i 10.000 euro per ...
con piu probabilita piu di ogni altra cosa Li spenderei (Top of mind)
.,E (tutti o in parte) v;ﬁ,‘re
i 0 L)
oy 56% 20% 50,
Stare di pilti con Mettere 0 10% 15%
Famiglia e affetti la propria famiglia al mondo un figlio Farei Altri acquisti e regal Ristrutturare lo
beneficienza per séfla fomiglio casain cul vive
L0 L)
D 13% 24% 70%
Cambiare lavoro Aprire una nuova T M 12%, 15%
Lavoro attivitd e mettersiin proprio il Una auto nuova - Acquisti per
da parte o altriveicol \/ lo cosa
0 0
37% 42% 12% 13%
Fare sport Andare in pensione Li regalerei/presterei R'r;mdrf“rg‘?blm" i
Tempo libero prima del tempo S tipRepI R pagore rate di presti rimandate

I g O

A R LA CRISI ECONOMICA SCORAGGIA | TRASFERIMENTI

LE RELAZIONI SONO FONDAMENTALI (Quali attivita o progetti di vita realizzera nel 20237 Valori percentuali,
(Quali attivitd o progetti di vita realizzera nel 2023? Valori percentuali, Totale campione) T!?‘t?_v'_.!i.e campione)
I Pensa difarlo Vorrebbe ma non lofara || Non gliinteressa

5 4_% 20 % 8% Trasferirsi all'estero/in un’altra Nazione

3% 30% b i
-~ Trasferirsiin un‘altra citta

Pensano di fare nuove Vorrebbero
conoscenze / amicizie sposarsi

Fonte: Ufficio Stud -N ;
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Comportamenti con
la pil alta
percentuale di
persone che lo
faranno pit di prima
o inizieranno

Cura di sé .
Cibo |

Attivita online I
Tempo libero ]
Mobilita i}

Compaortamenti con la
pilt alta percentuale di
persone che lo faranno
meno diprima o
smetteranno

ouT

L'andamento lento del lifestyle italiano

i O O W FFFFFEEE S EEFEEFFEF

COME CAMBIERANNO NEL 2023 | SUOI CONSUMI O LE SUE ABITUDINIIN FATTO DI ...

(Valori percentuali, Totale campione)

M
Spostamenti Esami Tempo Leggere Sporte Mettersi Hobbies Analisi Sperimentare  Sperimentare Guardare Ascoltaremusica, Cinema Pagamenti Concerti
a pledi econtroll dedicato un libro/ riviste  attivita fisica adieta personali di routine Auove in eucing film/serie TV  radio, podcast digitali e spettacoli
per la acucinare diete/ abitudini in streaming dal vivo
prevenzone in casa alimentari
-
Essere Spostament]  Ristoranti di Centri
Shopping Guardare CONNesso a conmezzi  cucinatipica Manifestazioni Food Eventi sportivi Discoteche  commerciali  Spostamenti
on ling laTVv social Network  pubblici Mradizionale  JAttivismo Delivery  Ristoranti etnici  Take away dal vivo Teatrl, Musel  /sale da ballo /Outlet in auto
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'anno che verra®, Consumer Survey, Dicembre 2022
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La possibile svolta del 20

N F F g g o

UE, WORK IN PROGRESS

(A suo modo di vedere quando avranno luogo i seguenti eventi in Europa?,
Valori percentuali, Totale campione Manager)

Entro il Dopo il Non Non
2023 2023 avverra sa
Picco dell'inflazione al consumo nellUE @B?% 2 9% - ° 4%
Riforma del Patto di Stabilita @45% ) 23% 2 9% ) 20%
Cessate il fuoco tra Russia e Ucraina @ 58% 7)) 21% © 3% @ 12%
Rientro prezzi mercati energetici come nel 2177 32% @4:% @) 22% 2 4%
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond”, Executive Survey, Dicembre 2022
ITALIA CONSUMIEPIL RALLENTANO MA NON RETROCEDONO
(Variazioni percentuali su anno precedente?)
2022 2023 2024 2025
PIL +3,8% +0,4% +1,2% +1,2%
Consumi delle famiglie +4,5% +1,4% +0,7% +0.,9%
Consumi pubblici +0,0% -1,1% +0,4% +1,3%
Investimenti fissi lordi +9,7% +2.8% +2,2% +1,3%
Esportazioni +10,4% +1,8% +3,3% +2.9%
Importazioni +15,2% +4,3% +2.9% +2,4%
INDICE DEI PREZZI AL CONSUMO +8,8% +7,3% +2,6% +1,9%

*previsioni del 16 dicembre 2022
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomsima su dati Banca d'italia

Z
L

= =

+(0,2%

Previsioni di crescita del Pil Investimanti ' g
ltalia nel 2023 rispetto al Costo dal oS PRk e
2022 secondo i manager  14% . 32

Occupazione -

Italiani

Fatturato

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond”, Executive Survey, Dicembre 2022
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ATTUAZIONE DEL PNRR ERIENTRO DELL'INFLAZIONELA RICETTA PER LA RIPRESA
(Qualitra i seguenti elementi potrebbero rafforzare il trend dell'economia nazionale?

Valori percentuali, Totale campione Manager)

DRIVER DI CRESCITA PIU EFFICACI

7 49% Accelerazione nell'attuazione del PNRR

i, 42% Progressivo rientro dell'inflazione

34% Taglio del cuneo fiscale

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond®, Executive Survey, Dicembre 2022

DRIVER DI CRESCITA MENO EFFICACI

12" Riduzione dellindebitamento pubblico

4" Riforma delle pensioni

N

3%Adnzinne della flat tax

firappcoop22
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ro di boa dell'inflazione

-

O g g U O

..E ANCHE PERL'ITALIA SI INTRAVEDONO SEGNALI DI UN POSSIBILE ¢

'*:.
e
1

|
“\IhlU PREZ RANO IN ESTATE ... ’
U“; (Qualit 3- :.i. elativi alfing 1{? e al consumo ritiene piu verosimile per [Unione RALLENTAMENTO ;
pal VRS SN »
Europ PRE aw t‘iﬂﬂ carfipione Manager) (Quali trai seguenti scenari relativi all'inflazione al consumo ritiene pil verosimile per Iltullu‘?i
: : ‘\’ _H 4% ‘ Valori percentuali, Totale campione Manager)

B Non sa

B Non prima del 2024
B Entro la fine del 2023
/7 Entro l'estate 2023
B Entro marzo 2023

Peri rlunugar 9%

italiani il pfcuu

dalrlp%mziana e
~nel'UEcisara.

¢ : 25%
W \
- 5
&
Fonte: U@n Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond®, Executive Survey, Dicembre 2022
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..DOPO UN ANNO DI CRESCITA RECORD

(Indice dei prezzi al consumo nell'lUnione Europea, Variazioni percentuali su base annua)

27%

P

Proseguira a ritmi
sostenuti per tutto
il 2023, e il picco non

e stato ancora raggiunto

Proseguira a ritmi
sostenuti per tutto
i12023, ma il picco

e gia stato raggiunto

34%

L'inflazione rallentera
in maniera significativa

gia nel primo semestre 2023 L'alta inflazione

sard endemica
e durera ancora
per alcuni anni

inflazione su base annua ...

+5,6% +11,1%

\ Indicano i prezzi dellenergia/gas come Munuger italigni convinti che il progressivo \

. f elemento di maggior incertezza per il 2023 rientr nflazione possa rafforzare iltrend Py
7 V V % * " IV I:ll 20

/ % 7 7 / - | dell'econ nazionale _ :

7 Z Z. Z. Z Yo s &

UEZ27 Italia Germania Francia Spagna "
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond®, E?epJﬂue Eur‘uev, Dicembre 2022
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma su dati Eurostat . "
’ : QN

gen-22

s nov-22

+4,8% +11,8%

+5,1%

+11,3%

+3,3% +7,1%

+6,2% +6,7%

58%

42%%

o




Intenzioni di spesa 2023,
“meno superfluo ¢ piu essenziale

CONSUMI DELLE FAMIGLIE ITALIANE 5% Classesociale* ~ Lower class Middle class Upper class
NEL 2023 RISPETTO AL 2022 17% 24% In aumento 24% 23% 28%
Piti o meno uguale 47% 58% 56%
* percezione di appartenenza Ll
- Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'anno che verrd®, 54% " |:l|m|nu1|!::n-e 24% 14% 13%
Consurmer Survey, Dicembre 2022 Non saprei dire ora 5% 4% 3%
RINUNCIARE AL SUPERFLUO PER GARANTIRSIL'ESSENZIALE LA NUOVA LAVATRICESI COMPRA MENTRE L'AUTO SI1 SOGNA
(Prevede che nel 2023, rispetto al 2022, i consumi suoi e della sua famiglia (Cosa pensa di acquistare nel 20237 Valori percentuali,
per ciascuna categoria saranno ..., Valori percentuali, Totale campione) Totale campione)
In aumento Pit o meno uguale In diminuzione Mon soprei dire ora 5i, lo fard Mi piocerebbe ma non lo ford
Bollette e utenze NET* 29% 28% 35%
45% 41% 9% 5% +36
Cibo e bevande
32% 7 9% 2% +23 24% 23% 3908 BN
Carburante e altri costi per il trasporto
329, 53% 11% 4% +21 Grandi Smartphone Mobili Automobile
Servizi sanitari e spese per la salute elettrodomestici NUOVO per la casa
Tecnologia LA CURA DEL PROPRIO NIDO E LA PRIORITA
19%, 58% 18% 5% +1 (Quali attivita o progetti di vita realizzera nel 20237 Valori percentuali,
Cura della persona Totale campione)
16% 64% 16% 3% +0 7%, 7%,
Viaggi e Vacanze Andare a vivere Comprare una casa
22% 46% 24% 7% -2 67% in un'cltro cose dove andare a vivere
Abbigliamento e calzature Abitazione LA
18% 58% 21% 3% -3 7% 4%
SDEHUED" e cultura Ristrutturare lo Ristrutturare altri Comprare una
17% 49% 26% 8% -9 casa dove vivo immobili di propriete seconda cosa
Ristoranti e altri locali 8
16%  49% 32% 4% -16 61% Vs, 35% S
2
0
* Differenzo Lro in cumento e in diminuzione Vi ; Fare un vioggio Fare un vioggio =3
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, “L'aonno che verrd”, Consumer Survey, Dicembre 2022 laggl in Italia allestero &
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(Negli ultimi 12 mesi, le & capitato divivere le seguenti situazioni?,
Valori percentuali, Totale campione)

o~

”~

Per ragioni economiche nel 2022 si e trovato a ...

1 FAMIGLIA SU 2 RISENTE DELL'EROSIONE DEL REDDITO

di cui in maniera continuativa

& 549{} Avere difficolta a sostenere spese impreviste

16%

42*% Seendere Eiu di ﬂunnm guudnﬂnn

8%

279{} Rimandare il Eugumenm di bollette

8%

229, Rimandare il Euﬁnmenm delle rate del mutuo o di altri prestiti

1%

22‘% Rimandare il Euﬁnmenm di multe

6%

19‘% Wcusu per avere piu liquidita

6%

15‘% Rimandare il Engnmenm dell' affitto

5%

R T

1 ITALIANO SU 4 TEME LA VERA POVERTA

Teme che nel 2023 30%

non abbia soldi
sufficienti per
pagare...

=
O—-0
22%
Trasporto
pubblico

(Mel 2023, lei o la sua famiglia vivrete situazioni in cui non avrete soldi
per pagare le spese relative a...?, Valori percentuali, Totale campione)

la propria famiglia é. Vestiti e calzature

25%

Scuola

iy 2 9%
i@h? Cibo necessario

La rassegnata abitudine alle difficolta

FAE A EFETFEFEFEEFFFFEFEEFT

PER 6 ITALIANI SU 10 ARRIVA UN ANNO DI DISAGIO

(Valori percentuali, Totale campione)

MNel 2023 per la sua famiglia arrivare alla fine del mese sara...

Difficile Difficile, Facile, ma pid Facile,

e piu complicato Ma meno complicato come o piu
rispetto al 2022 del 2022 del 2022 del 2022

66% 34%

Sarebbe in difficolta Teme che non riuscird
se dovesse far fronte ad una a climatizzare la propria
spesaimprevista di 850 euro abitazione adeguatamente
30% 18%
ltaliani che NON sono riusciti Permaoncanza di soldi hanno
arisparmiare/mettere da vissuto almeno un disagio
parte denaronel 2022 alimentare in maniera

continuativa®

Une o piu esperienze trad non overe cbbostonzo cibo per mangicre, nonmangiare cibo
sclutore f nutriente, mangicre solo cleunitipi di cibo, over dovulo soltore un posto
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomismao, "Lanno cheverrd”, Consumer Survey, Dicembre
2022

italiani.coop



INNOVAZIONE E RISTRUTTRAZIONE,
IL CAMBIAMENTO COME RISPOSTA ALLE DIFFICOLTA

(In questo nuovo contesto, quali leve strategiche ritiene saranno
maggiormente efficaci per le imprese del suo settore? Valori percentuali,
Totale campione Manager Food & Beverage)

i;f? Manager Industria Alimentare Manager Retail Alimentare

Investire sulla Marca del distributore 229%, ,;,,jgp 44%

Migliorare il posizionamento di 4-:,-*’:,4
prezzo a scaffale / dei listini 25% " 36%
Investire su prodotti lowcost 8% [ 12%
{ primo prezo (/'”f’
Rivedere le politiche di approvvigionamento 7

30% | 30%

di materie prime e/o prodotti finiti

Sperimentare nuovi formati e/o canali di vendita 40% {:;’%;341%

Fare un maggiore ricorso alle promozioni 12% - } 14%

Riformulare i prodotti gia in assortimento 26% ;f;ﬂ 29%
Investire sulla Marca industriale 15% %, 20%

Lanciare nuovi prodotti in assortimento 29% g,jff/a;i 36%
Alzare i margini sui prodotti venduti 79 ré:; 17%
Concentrarsi sui mercati / prodotti premium 23%, "E%’ 35%

Fonte; Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond”, Executive Survey, Dicembre 2022

MA LA SOSTENIBILITA NON SI TOCCA

(Valori percentuali, Totale campione Manager Food & Beverage)

47"

Manager Food & Beverage Sostenibilita 717

che prevedono un aumento ambientale
nel 2023 dell'attenzione . nron
Sostenibilita

degli operatori verso ... L el
sociale

VERSO UNA RIORGANIZZAZIONE A 360GRADI

(Su guali ambiti dovrebbe concentrare prioritariamente gli investimenti?,

Valori percentuali, Totale campione Manager Food & Beverage, Top5)

Organizzazione / processi aziendall 38% wrzrzz77 777777 77777777774
Innovazione di prodotto / servizio 32%, 17777 iii i i i iy i i 777777
Ricerca & Sviluppo 31% PZiiz7i77777777 77777
Produzione e risparmio enerqQetico 299y iz iidii iz i vis
Canali/ rete di vendita 26% rzrrrrrrzzrzz7777]

italiani.cgop



L'inflazione grava sulla filiera alimentare

L O O O O

CONTINUA LA TEMPESTA PER IL FOOD & BEVERAGE

(Valori percentuali, Totale campione Manager Food & Beverage)
Per il settore food & beverage il 2023 sara. ...
Peggiore del 2022 Comeil 2022 Migliore del 2022

A8 (734 718"

—— 58% Per i manager del retail alimentare
_ 43% Perimanager dell'industria alimentare

R T i O

PREZZI AL CONSUMO ANCORA ALTI

(Valori percentuali, Totale campione Manager Food & Beverage)

Prezzi al consumo @ +6.7%
(grocery + fresco peso fisso e variabile + detergenza) 74 i
Prezzi al consumo di beni alimentari lavorati @‘ +6.4%

(Lee alimentare escluso peso variabile) A .

Fonte: Ufficio Studi Coop = Nomisma, "Planning 2023 and beyond®, Executive Survey, Dicembre 2022

_0‘9%

Variazione su base annua degli acquisti
di beni di largo consumo nella GDO
- (in volume) secondo i manager Food & Beverage

87%

Manager Food & Beverage
che prevedono per i Discount

o O FFFFFFFFEFEFFEFFFFFFFF,

In peggioramento

una performance di vendite (in volume)
migliore rispetto alllandamento medio del mercato

LA REDDITIVITA IN DIFFICOLTA NEL 2023

(Piu nello specifico come pensa cambieranno nel 2023 rispetto al 2022
le performance del suo settore economico dal punto di vista di ...,
Valori percentuali, Totale campione Manager Food & Beverage)

In miglioramento

Fatturato W 25%

33% [/

Investimenti W 37%

17% [/

Occupazione W 27%

13% (/7

Margini / redditivitda W 66%

129%

Costo del lavoro VM 39%

1%/

fam 3
e

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond", Executive Survey, Dicembre 2022
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#rappcoop2?2 italiani.coop
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MENO SFIZI E PIU ESSENZIALITA, IL DECLUTTERING DEL CARRELLO

P F O F O FFFFFFEEFEEEEEEFE F i O FFFFFFFFFEFFEFFFFFEFF

L'INFLAZIONE RIDISEGNA IL CARRELLO (Per fqr fruqte alla crisi e ::IIII1|nfrI=:|z|-::ne. qel 2023 rispetto ad oggi,
: i i modifichera le sue abitudini di spesa alimentare per le seguenti
(Valori percentuali, Totale campione)

categorie di prodotti? Valori percentuali, Totale campione) Manager Food & Beverage per i quali il 2023 sard un anno
Direzioni di cambiamento prevalente (top3) allinsegna della sobrieta e dell'essenzialita alimentere
Italiani che cambieranno 88% Lower 77% MNord Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma,
. . 5 "Planning 2023 and beyond", Executive Survey, Dicembre 2022
rl ; i
I8 proprie abjtudini 75% Middie 78% centro Alcalic
alimentari in risposta 729, o 320/,
P PP E Dolcl IL SUCCESSO DELLA MARCA DEL DISTRIBUTORE
*Percezione di appartenenza 32%
Fonte; Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'anno che verrd", Consumer Survey, Dicembre 2022 SECQ'.!DG GITI E? PERTI : : S
& - (Quali tipologie di marche registreranno secondo lei una migliore
PP R 1 4 -’; P performance di crescita nel 2023 in termini di volumi venduti?,
VINCE L'OFFERTA MIGLIORE E SOLO DOPO S| RIDUCE LA QUANTITA e snack . . et di ﬂﬂquigtur Valori percentuali, Totale campione Manager Food & Beverage)
(In particolare, per far fronte allaumento dei prezzi, come modifichera 32% ﬂ ,3;@9{" o e
le sue abitudini di spesa alimentare nel 2023) . 82% 53% 44% 41% 37% 19% 4% 4%
— 22% '
| Piatti | | ’ 1
dotti : ronti
Acquisto soprattutto/ Aumento gli acquisti ﬂgﬂi pf'ﬂ ¥ Car, ﬁfl‘ E“u;?; E‘lg% : ; !
di prodotti alimentari in offerta o promozione 33% ﬁi‘- E'r;,.- giss | | i i
& %, 5% 4 207
Riduco la quantita acquistata  16% FGP 6@ W i E
& ' | i :
Acquisto soprattutto/ Aumento gli acquisti 3 I I
presso punti vendita pit convenienti  14%0 ﬁg&' Pasta, riso, \ R : |
Acquisto soprattutto/ Aumento 11% Pesce altri cereall | Private del  Primi Fontosio  Locali/  Premium  Industriali  Industriali  Industriali
gli acquisti di formati convenienza 5% 3% distributore  prezzi Discount  territorial leader follower minori
MDD
Acquisto soprattutto/ Aumento gli acquisti di prodotti 7%, m : )
alimentari base, senza caratteristiche specifiche [' Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond",
Executive Survey, Dicembre 2022
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'anno che verrd®,
Consumer Survey, Dicembre 2022 Carne J

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'anno che verrd®, Consumer Survey, Dicembre 2022

#rappcoop??2 italiani.coop



La tavola del futuro ¢ meatless

HIE T

HEALTHY FIRST, IL MANTRA DELLA TAVOLA 2023
(Secondo lei quali diete alimentari si affermeranno
piu di altrinel 20237, Valori percentuali,

Totale campione Manager Food & Beverage)

(b
7%

49% Crede che si
44% gﬂmnsnche 42% affermeranno

Free from cron m:liete e
m digiuno

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond”,
Executive Survey, Dicembre 2022

L i

L'ANNO DEL PLANT-BASED

(Quali saranno i nuovi cibi / preparazioni culinarie che faranno
tendenza nel prossimo anno in ltalia?, Totale campione
Manager Food & Beverage)

INGREDIENTI E
PREPARAZIONI

* (o base vegetale) in sostituzione di carne, pesce, pasta e latticini
Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "Planning 2023 and beyond”, Executive Survey, Dicembre 2022
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DI TENDENZA

63%

Farine
alternative®

51%

Pasta fatta con
legumi, ortaggie frutta

Cibo "plant-based" 40%
% Cibo a basso impatto ambientale 36%
| Cibodi conforto 29%
= | Nuovisuperfood 16%
E Cibo etnico 16% NEL 2023
'5 Cibo retrd e nostalgico 13%
m | (il cibo dell'infanzia)

50%

Grani e altri
ingredienti "antichi”

41%

Frutta secca
e semi oleosi

- A base vegetcﬂe cmn il supnre dl carne

HIF I T i

VEGGIE ELIOFILIZZATO IN TAVOLA TRA 10 ANNI
(Secondo lei, quali nuovi cibi compariranno sulla sua tavola nei prossimi
10 anni?, Valori percentuali su prima citazione, Totale campione)

Vegetale con il sapore di carne
19%"’5 P AT T A AT AT AT T T TS T T T T TTTTTEE T T T T T T T TTT T T TTFTTFTTFET |

Liofilizzato, in pillole o barrette
12%

19% Semiiperproteici
Alghe
11% rrirzzzrrarras s s 7 7 7 77T 77777773

Farina di insetti
1 1q|"'n

Carne coltivata/in vitro
N P P 7T T A T T TIT T TITZLTELTEE

Sintetizzati in laboratorio
9%

Stampato in 3D a casa
4%,

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, "L'anno che verrd”, Consumer Survey, Dicembre 2022

L i i g g g g

1 ITALIANO SU 5 SOSTITUIREBBE LA CARNE

CON QUELLA IN VITRO O CON GLI INSETTI

(Se dovesse scegliere di acquistare almeno uno tra i seguenti
prodotti, quale sceglierebbe? Valori percentuali, Totale campione )
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36%

22% 23%
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- Di origine vegetale senza sapore di curne
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