COSA STANNO LEGGENDO | CONSUMATOW
DURANTE L'EPIDEMIA COVID-19 ?

La classifica dei contenuti piu letti rivela un aumento del consumo editoriale in un‘ampia varieta di settori
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fonte: Teads Media Barometer / Classifica per volume delle visualizzazioni di pagina
per la settimana a partire dal 2 marzo e % Evol tra l'ultima settimana di marzo e la
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